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LES FEMMES CHANGENT
La presse féminine reste formatée sur un modele féminin classique :

Séduire - Réussir - Rester belle - Bien consommer...

Avec des rubriques :
Mode, Beauté, Allure, Mincir, Cuisine, People, Couple, ...
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Causette transgresse toutes les régles de la presse féminine francaise
The Times

Une offre éditoriale novatrice
Stratégies

Different
Le Monde

Une troisieme voie, entre féminins et news
Télérama

Un hybride dans la presse féminine
CRASSEUX  \. Marianne

Style différent, contenu plus élitiste. c’est réussi.
Le Journal du Dimanche

Y a un Truc!
Libération

Causette parle aux femmes sur un autre ton
Quest France

Un journalisme a la fois tendre et engagé

BRIDGET Les Clés de la Presse

MACRON |

Linterview vérité

Le magazine qui monte
La Tribune
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NOUVEL
Hefionnaire

REGINALD DE GUILLEBON
Acteur économique
engagé dans le secteur
du Cinéma *-
Media Production
|E flllllllﬂllﬂﬂls Lgs A‘%‘ATEURS

STUDIO

Enseignement  Animation

ECOLE CINEMA PARIS

NOUVEL

Oditeur

LAURENT COTILLON
Directeur exécutif
du Film Francais

Directeur délégué
de Premiére

Co-fondateur de Ciné Live

Créateur du site Toutlecine.fr

ISABELLE MOTROT
Directrice de la Rédaction
de Causette

Chroniqueuse a «0On a tout
essayé», France 2

Rédactrice en chef
et présentatrice de « Bouche
a oreilles » France 2

Journaliste réalisatrice
de « Culture Pub », M6

Rédatrice en chef adjointe
de « Comme au Cinéma »,
France 2
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Ecosysteme de communication
au service des annonceurs et de
leurs agences

20 ans d’expertise
des secteurs de la Culture
et du Cinéma.

Corinne Rougé
Sandrine Kirchthaler
Romain Provost
Quentin Casier




Causette




Un mensuel d’informations, de reportages, d'idées,
qui pose un regard féminin sur le monde reéel.

Un magazine féminin décalé qui ressemble 1 4 oefegﬁ
aux vraies femmes, et refuse le modéle unique : ; '

et formaté de la femme, tel qu'il est proposé, oonuesy £35S (o
fantasmé par la presse féminine classique
dans les rubriques « mode, cuisine, minceur,
people, enfant, shopping, couple... »

# © RADICALISATION,
17 DESJEUNES
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Chaque mois une récolte originale
de rencontres, de reportages, d'investigations, d'interviews, d'images.

Le seul magazine féminin certifié « Presse d’'Information »
Des news, des signatures, des références

Portraits et mise en lumiere de femmes et d’hommes engagés
Société Social, Enjeux politiques, Médias, Sciences, Ecologie
Le monde qui nous touche Evolution de nos modes de vie
Portfolio Voir le Monde autrement

Reportages faits de société et regard sur le monde

Psycho Connaissance de soi et des autres

Cultures Livres, Cinéma, DVD, Musiques, festivals, livres pour enfants

Un contenu ancré dano le reéel des fermmes

qui interpelle, qui questionne, qui amuse ou réconforte.
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Engage mails pas enrage | ca marche

Investigateur, curieux PASPEUYUR!
Authentique, fidele a ses engagements et ses valeurs e ) " e
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Espiégle, drole, décontracté, qui ne se prend pas au sérieux. : :
EDUCATION
SEXUELLE

enle impuissane?

Decale

Non-conformiste, ironique, mordant, provocateur
avec de la subjectivité et un soupcon de mauvaise foi
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méres corbeaux
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Complice
Naturel, sans retouche

Tonique, vivant,
Convivial, généreux

MEDIAOBS



Causelte occupe un positionnement exclusif,
entre news, féminins, magazines culturels et de société

Causelte partage des cousinages, des valeurs et des contenus
avec des magazines :

> A forte valeur éditoriale,

> qui explorent le réel

2 pour comprendre le monde d'aujourd’hui
> défricheurs de air du temps sociétal,

2 attachés a Uhumain, a la culture, au durable.

CELINE
SALLETTE

un regard spécifiquement féminin,
de Uhumour,
de la convivialité.
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La lectrice de Causetle est

Une femme de 25/45ans, active, de classe moyenne/sup.
Elle est dans la réalité et ne réve pas de paillettes
« normale » mais pas banale, ni bobo, ni branchée, ni bling bling,
elle ne se reconnait pas dans la presse féminine traditionnelle

Exigeante, elle aime lire, découvrir,
comprendre en quoi les changements du monde, changent sa vie.

Enthousiaste, gaie, dynamique,
Elle aime la vie, elle a des opinions et de l'humour.

Curieuse, impliquée, responsable,
elle est plus intéressée par le monde qui U'entoure que par sa ligne.

Généreuse, en réseau, elle partage les idées et les coups de main.
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Plus qu'une addition de lectrices,

Causeltle représente une Communauté,

signe de l'adhésion a un contrat de lecture clair, différent,
qui manquait dans le paysage de la presse francaise.

Causelte cest:
> un rapport affectif énorme créé autour du magazine

2 lidentification au personnage/titre
«Nous sommes toutes des Causette »

> 233 584 fans Facebook
2 50.000 VU mensuels sur le site

> Des Events Causette, dédiés aux femmes et a leurs problématiques
Rencontres, échanges, colloques...

2 un état d’esprit de partage, de réseau, de bouche a oreilles FEiEML

BORDEAUX 22, 23, 24 1 25 A0 2017
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> 49 993 exemplaires - 260 000 lectrices chaque mois

> Hausse réguliére et continue des ventes (Progression exceptionnelle ﬁ
du nombre d'abonnés, 20 000 a fin 2017), +25% vs 2014

> Etoile de U'0JD 2013 : plus forte progression en pourcentage
de la presse magazine,

Vinlonces polcires

Lesfemmese e
DE CORTEGE : «
ussi I

fourrure

> Etoile de '0JD 2014 : plus forte progression en exemplaires et =
de la presse magazine, o & aumavte!

> Elu par le SEPM :
Meilleur magazine de presseen 2012~ NI S
Magazine « coup de ceeur » en 2013

Magazine Passion en 2015

Prix Relay en 2016
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La lectrice de Causelle est résolument moderne, active

Elle consomme, mange, boit, s'habille, décore son intérieur, voyage, lit,
a une banque, sort, va au cinéma, aux concerts, voit des expos, circule,
part en vacances...

En phase avec les tendances progressistes de la consommation,

Elle veut consommer raisonnablement
2 estime que l'on consomme trop de choses inutiles (comme 90% des Francais)
> est adepte d'une nouvelle éthique consumériste et citoyenne
> respect de U'environnement, des régles éthiques, controle de la qualité
des produits.

Elle a une forte sensibilité au discours publicitaire

> « Publiphobe sélective »,
e refuse les discours sur-vendeurs, « qui la prennent pour une quiche »
e refuse les pubs et les produits sexistes. R R

> pense que la publicité doit inciter les gens a étre plus responsables

dans leur vie quotidienne comme 65% des francais AUX ETATS UNIS
Les injections

(Barometre Australie/TNS 2017) s
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Causelte cst e magazine féminin idéal

2 pour les marques qui partagent ses valeurs :
durabilité, citoyenneté, morale, refus du sexisme

> pour les marques qui veulent toucher
une cible consommatrice exigeante en termes
e d'utilité des produits
e d'éthique sociale ou de fabrication
e de communication

Causelle offre a ces annonceurs
2 un espace de partenariat
2 un environnement unique de valorisation

> une cible idéalement réceptive
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sexiste
Pourquoi

Lectorat exclusif qu'on ne retrouve pas ailleurs ol | @mare
Des femmes qui ne se reconnaissent pas ~ PASPEUUUR!

dans la presse féminine traditionnelle o =

Faible encombrement publicitaire

Contact de qualité

2 Un magazine acheté pour étre vraiment lu

> Un chemin de fer qui crée du contact du début a la fin
> Une maquette sobre, claire qui valorise la publicité

Caution du magazine
La caution d'un magazine exigeant et sélectif dans son contenu
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Une entreprise de presse indépendante et artisanale

Un magazine de journalistes

Dans la lignée d’une nouvelle presse a forte identité, qui mise sur le lecteur:
XXI, Elephant, Le Nouveau Magazine Littéraire...

7 mars 2009 Création Bimestriel au lancement
Septembre 2011 Devient mensuel
Février 2012 Le Ministere de la Culture valide la prise de position

Causette integre la famille
« publication d'information politique et générale »

Septembre 2012 Elu Meilleur Magazine de Presse Grand Prix CB News

Février 2013 En régie chez MédiaObs

Mars 2013 T¢ Etoile OJD (Meilleure progression en exemplaires)

Juillet 2013 N° record 105 298 exemplaires vendus en kiosques

Mars 2014 2% Etoile 0OJD (Meilleure progression en %]

Avril 2015 Elu Magazine Passion par le SEPM

Mars 2016 Une nouvelle appli, développement de « Causette Image »
(production de documentaires)

Juin 2017 Lancement du Festival Causette, le festival Solidaire et Féminin

2018 L'impulsion d'un nouvel éditeur

Mars 2019 Causette féte ses 10 ans !
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Un concept unique
Un mensuel d'infos et d'idées, qui pose un regard féminin sur le monde réel

Un contenu original
Le seul magazine féminin certifié «Presse d’Information »

Un ton inimitable
A la fois sérieux, léger, décalé, complice

Un positionnement exclusif
Entre news, féminins, magazines culturels et de sociéete

Une lectrice normale mais pas banale
Femme, 25/45ans, active, classe moyenne/sup. ni bobo, ni branchée, ni bling bling

Une communauté de lectrices
Un rapport affectif énorme autour d'un contrat de lecture clair, fort et différent

La trés forte progression des abonnés en 5 ans
(+25% vs 2014)

Une consommatrice responsable
Adepte d'une nouvelle éthique consumériste et citoyenne

Un support partenaire idéal
Pour les marques qui partagent ses valeurs

Impact et émergence garantie
Faible encombrement, qualité du contact, caution du magazine
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Corinne Rouge
01 44889370
crougeldmediaobs.com

Jandrine Hinchthaler
01 44 88 89 22
skirchthalerdmediaobs.com

Romain Provoot
Entertainment

01 44 88 89 27
rprovostldmediaobs.com

Quentin Casien
Littérature

01 44 88 97 54
gcasier(dmediaobs.com
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