
by MEDIAOBS

1QUI SOMMES 
NOUS ? 2NOS 

UNIVERS 3NOS 
EXPERTISES

WWW.MEDIAOBS.COM



est un acteur majeur dans l’univers de la communication, au service des annonceurs 
et de leurs agences. Filiale du groupe de Claude Perdriel.

MEDIAOBS :
  conçoit et développe des solutions globales mixant la publicité 
et toutes les autres formes de communication.

  croit plus que jamais en la qualité et en la puissance des CONTENUS...

  s’adresse à des COMMUNAUTÉS qualifi ées qui identifi ent nos marques medias comme 
référentes de leurs univers.

  explore LES NOUVEAUX USAGES, les nouvelles formes d’écriture pour créer les plus 
belles rencontres avec les marques en s’appuyant sur l’écosystème des titres.

THE MAKERS EST LE DÉPARTEMENT OPS DE MEDIAOBS
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THE MAKERS by MEDIAOBS
COMPLÉTER NOS MISSIONS - ORCHESTRER TOUS LES MÉTIERS DE LA COMMUNICATION

POUR RÉPONDRE AUX LOGIQUES DES MARQUES.
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MARQUES - ANNONCEURS

NOS COMMUNAUTÉS

LIEN
UNIQUE

MARQUE 

Claudie HAIGNERE, David DOUILLET, Hubert REEVES, Pierre HERME, Natasha Saint-Pier…

PERSONNALITES + INFLUENCEURS

Julie MATHIEU, Vincent BEAUFILS, Dominique LEGLU, Maurice SZAFRAN, Nicolas DOMENACH…

REDACTIONS

COMMUNAUTES 

LIEN UNIQUE

RAYONNER au-delà du TERRITOIRE de la MARQUE
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THE MAKERS by MEDIAOBS
POUR RAYONNER AU-DELÀ DU TERRITOIRE DE LA MARQUE :

MIXER LES BONNES EXPERTISES - ORGANISER LES BONNES CONNEXIONS
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2NOS 
UNIVERS

13 FAMILLES DE PRESSE 
DES MARQUES MEDIA RÉFÉRENTES QUI GARANTISSENT 
QUALITÉ DES CONTENUS - PERTINENCE DES ÉCHANGES

MEDIAOBS

Food

Arty

Déco/Design

Histoire-art

Picture

Mode-Lifestyle

Business

Tourisme

Sciences

Culture

Environnement

À RETROUVER SUR WWW.MEDIAOBS.COM



CONTENUS

EVENTS

CRÉATIONS CLÉS EN MAIN
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PRODUCTION DE CONTENUS
LE PRINCIPE
>  Comprendre l’histoire et les valeurs de l’entreprise et/ou de la marque

>  Utiliser les formes d’expression de contenus les mieux adaptées

>  Identifi er les talents crédibles : vidéo, rédaction, artistique

>  Produire et diffuser

by MEDIAOBS



ROCHE
CAHIER PARTENAIRE : RÉALISATION DE CONTENUS AVEC LA CAUTION DE LA RÉDACTION

• Diffusé à l’intérieur du numéro
• Reprise des contenus sous forme de mini-site
• Enrichissement via articles et vidéos
• Campagne Display
• Post-Facebook et Twitter
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°OBJECTIF
Notoriété - Contenu dédié
Caution marque média

35K VU sur le mini-site 
Reach 251K sur Facebook
52% Femmes 
48% Hommes

PRODUCTION DE CONTENUS
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FONDATION L’OREAL
COUVERTURE DE L’EVENT BOURSE L’ORÉAL UNESCO : FOR WOMEN IN SCIENCE

• Campagne sociale sur Facebook, Twitter, Instagram 
•  Réalisation de 4 Portraits vidéos réalisés habillés pour Sciences et Avenir

Hôtel de Crillon - Social Networks

Paris

OBJECTIF
Positionnement auprès des Femmes 
scientifi ques. Susciter des vocations 
scientifi ques

122K vues des vidéos 
Reach 463K 

PRODUCTION DE CONTENUS
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• Intervention au sommet des Start-up en Facebook live
•  Reprise des contenus de l’event
• Réalisation de vidéos « Lab santé » format court
• Post des vidéos sur les réseaux sociaux

SANOFI - LAB SANTÉ
CRÉATION D’UN MINI-SITE DÉDIÉ À L’OCCASION DU SOMMET DES START-UP

OBJECTIF
Repositionnement auprès d’une
nouvelle cible : acteur économique,
incubateur start-up

87K Visiteurs Uniques 
Reach 198K personnes 
sur les réseaux sociaux

PRODUCTION DE CONTENUS



NATIXIS
PUBLI-COMMUNIQUÉ 6 PAGES : SOMMAIRE DÉFINI ET VALIDÉ AVEC LE PARTENAIRE
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•  Réalisation par un journaliste spécialisé
•  Tiré à part  : + 1 000 exemplaires 
• couverture personnalisée
• Visuel annonceur

OBJECTIF
Affi nité - Forte visibilité auprès 
du réseau Natixis 

1 000 Affi liés et clients : DAF 

PRODUCTION DE CONTENUS
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•  Reprise de tous les contenus « entreprise » produits par la Rédaction
• Présence logo en tête de rubrique

GRAND THORNTON
CRÉATION ET SPONSORING D’UNE VERTICALE « CLUB ENTREPRENEURS » 

OBJECTIF
Forte visibilité - Image renforcée
Affi nité 
6M de visites sur challenges.fr
Pour Grand Thornton : 
200K visites
450K pages vues

PRODUCTION DE CONTENUS



Faites décongeler les galettes puis aplatissez Faites décongeler les galettes puis aplatissez Faites décongeler les galettes puis aplatissez Faites décongeler les galettes puis aplatissez 
les délicatement avec vos mains pour obtenir 
4 ronds de 5mm d’épaisseur environ.

■ Faites les dorer 2 mn de chaque côté dans 
une poêle avec la moitié de l’huile d’olive sur 
feu moyen, déposez les sur une plaque de 
four recouverte d’une feuille de papier 
sulfurisé.

■ Préchauffez le four à 200°c, thermostat 6/7.

■ Lavez la courgette, taillez la en julienne à 
l’aide d’une mandoline ou d’une râpé.

■ Émincez finement le fenouil et les oignons 
nouveaux, lavez et coupez les tomates cerises 
en deux, lavez et émincez les champignons.

■ Faites saisir le fenouil, la courgette et les 
oignons 3 mn sur feu vif dans une poêle avec 
le reste de l’huile d’olive.

■ Nappez chaque galette avec une cuillère de 
coulis de tomate.coulis de tomate.coulis de tomate.coulis de tomate.

■■■ Répartissez harmonieusement les légumes Répartissez harmonieusement les légumes Répartissez harmonieusement les légumes Répartissez harmonieusement les légumes 
précuits dessus, ajoutez les tomates cerises, les précuits dessus, ajoutez les tomates cerises, les précuits dessus, ajoutez les tomates cerises, les 
champignons et les olives.

■ Râpez le parmesan sur les galettes et mettez 
les à cuire 6 à 8 mn au four.les à cuire 6 à 8 mn au four.les à cuire 6 à 8 mn au four.les à cuire 6 à 8 mn au four.

■ Sortez les galettes, parsemez les de basilic Sortez les galettes, parsemez les de basilic Sortez les galettes, parsemez les de basilic Sortez les galettes, parsemez les de basilic 
ciselé et dégustez.ciselé et dégustez.ciselé et dégustez.ciselé et dégustez.

GAGAGALLLETTE ETTE ETTE IZZAIZZAIZZAIZZAIZZA
Préparation

POUR 4 PERSONNES:

4 galettes tomates surgelées 
carrefour veggie

1/2 bulbe de fenouil
1 courgette

4 tomates cerises
8 petites olives de Nice

4 oignons nouveaux
2 champignons de Paris

8 feuilles de basilic
4 c. à soupe de coulis de tomate

50 g de parmesan entier
5 cl d’huile d’olive

Sel, poivre du moulin

TITRE PRODUIT

Vhit res ut odisci di 
consequodic tet 
voloresedis et et 

alictotaspe nis nempos et 
hillandi coressi re qui 
aliqui raest, corepero 
experuptatem quo ea 

volorem porehendi dolorro 
molessim nis dolupti sed

PUBLI-COMMUNIQUÉ

31www.slowlyveggie.fr30

TITRE PRODUIT

Ipsam, ea que simus cor 
am, tem nonsequae 

cusandebit ipis paris et 
harum estibus utem 

exeriatibea eium, aperchi 
cilicilit unt voluptatium 
quaspit ommodi beribus 

unt officate officias 
sequodi gentistempos et

32 # 8

Préparation : 20 min.

POUR 4 PERSONNES:

2 carottes
2 courgettes

1 pamplemousse
8 oignons nouveaux moyens

2 cm de racine de gingembre
1 petit piment vert doux

2 c. à soupe de graines de sésame noire
2 branches de coriandre

3 cl d’huile de sésame
4 cl de vinaigre balsamique blanc 

ou de vinaigre de vin blanc
4 cl d’huile d’olive

Sel, poivre du moulin

■ Epluchez et lavez les carottes, lavez les 
courgettes, nettoyez les oignons, épluchez le 
gingembre.

■ Pelez le pamplemousse, prélevez les 
quartiers en récupérant 5 cl de jus.

■ Taillez les carottes et les courgettes en fines Taillez les carottes et les courgettes en fines T
tagliatelles avec un mandoline.

■ Émincez finement les oignons, hachez le 
piment, râpez le gingembre.

■ Mélangez le vinaigre dans un saladier avec 
5 Cl de jus de pamplemousse, le piment, le 
gingembre, du sel et du poivre.

■ Versez les 2 huiles en mélangeant avec un 
fouet.

■ Ajoutez les tagliatelles de carottes et de Ajoutez les tagliatelles de carottes et de A
courgettes, les oignons, les quartiers de 
pamplemousse coupés en morceaux et les 
graines de sésame.

■ Mélangez le tout, parsemez de coriandre 
ciselée et dégustez aussitôt avec des falafels 
carrefour veggie.

( A( A( ACCCC

+ + ++
VEGGIE BASIC

+++
GIE

+ +
BA

++ +

33www.slowlyveggie.fr

PUBLI-COMMUNIQUÉ

Carrefour Veggie et Slowly Veggie et Slowly Veggie et s’associent pour vous proposer 
des recettes  saines et équilibrées  saines et équilibrées  pour toute la famille !

À TABLE !

FAITES-VOUS PLAISIR !

27www.slowlyveggie.fr

PUBLI-COMMUNIQUÉ

CARREFOUR VEGGIE
RÉALISATION DE RECETTES « SIMPLISSIMES ET FAMILIALES »

• Publiées dans la rubrique « À Table ! » 
• Réalisation du stylisme
• Focus produit
• Mise en avant du packshot

RE
CE

TT
ESOBJECTIF

Contenu dédié
Expertise 
Valorisation du produit 

PRODUCTION DE CONTENUS
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•  Réalisation de recettes 
autour d’un produit

•  Encart collé sur le visuel de 
l’annonceur dans le magazine

•  Découverte d’un produit 
autour d’une recette

•  Encart collé d’un échantillon pour 
réaliser la recette

INAPORC

MAGGI

MINI-MAGAZINE

ÉCHANTILLONNAGE

PRODUCTION DE CONTENUS
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HÔTEL DE CRILLON

AMERICAS ASIA EUROPE MIDDLE EAST Soon HONG KONG

ro s e woodho t e l s. c om

R E VO LU T I O N NA I R E

AMERICAS ASIA EUROPE MIDDLE EAST Soon HONG KONG

ro s e woodho t e l s. c om

R A D I C A L

Hôtel de Crillon - L’O�ciel cover

Paris

AMERICAS ASIA EUROPE MIDDLE EAST Soon HONG KONG

ro s e woodho t e l s. c om

R E VO LU T I O N NA I R E

AMERICAS ASIA EUROPE MIDDLE EAST Soon HONG KONG

ro s e woodho t e l s. c om

R A D I C A L

Hôtel de Crillon - L’O�ciel cover

Paris

Hôtel de Crillon - L’O�ciel cover storyHôtel de Crillon - L’O�ciel cover story

Hôtel de Crillon - lo�ciel.com

Paris

Hôtel de Crillon - Social Networks

Paris

Hôtel de Crillon - Social Networks

Paris

Hôtel de Crillon - Social Networks

Paris

•  Réalisation de la une
• Présence édito
• Campagne sociale
• Amplifi cation d’une communauté CSP+

ORGANISATION D’UN SHOOTING

PRODUCTION DE CONTENUS
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Les Collab’Elles

BIO
EXPRESS

Sandrine 
Andreini 
1977 
Naissance 
aux Lilas (93)

2001 
Diplôme 
d’ingénieure en 
Diplôme 
d’ingénieure en 
Diplôme 

télécommunications
d’ingénieure en 
télécommunications
d’ingénieure en 

2012 
Reconversion dans 
le développement 
durable et 
l’insertion 
professionnelle

2013 
Directrice de la 
Réserve des arts

Jeanne 
Granger
1979 
Naissance à Paris 

2002 
Bachelor Glasgow 
School of 

achelor Glasgow 
School of 

achelor Glasgow 
Art

2006 
Master pro 
Institut d’études 

aster pro 
nstitut d’études 

aster pro 

européennes 
Paris-
européennes 

aris-
européennes 

VIII

2009 
Premières 
collectes de 
la Réserve des arts 

2011 
Certificat 
entrepreneuriat 
du Cnam 

2015 
Lancement du site  
Obliqueecology.
com

PARPARP  PHILIPPE RIDOU

Retrouvez l’ensemble des articles #ideecollaborative 
sur consocollaborative.com

Elles ont la pêche, sont à l’écoute de leurs concitoyens et de leur époque. Elles sont entreprenantes 
et solidaires. Auprès d’elles, la Maif et Causette s’engagent dans l’économie collaborative.

La Réserve des arts
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59 Causette # 68

« Ici, c’est la caverne d’Ali Baba, le lieu rêvé des plasti-
ciens ! » s’exclame Sandrine Andreini, petites lunettes 
design et large sourire. Dans la nef d’un grand hangar, 
au milieu des chutes de bois, d’anciens décors de 
théâtre, de caisses de textiles, de bobines de fil et de 
cuirs multicolores, la directrice de la Réserve des arts 
explique l’originalité du concept : « L’association 
récupère des rebuts et des chutes de matériaux dans les 
entreprises, notamment du luxe, du bricolage et de l’évé-entreprises, notamment du luxe, du bricolage et de l’évé-entreprises, notamment du luxe, du bricolage et de l’évé
nementiel. Elle les valorise – c’est-à-dire qu’elle en fait 
l’inventaire et les expose ici, à Pantin ou à la boutique 
parisienne du XIVeparisienne du XIVeparisienne du XIV  et sur le site Internet – pour les revendre e et sur le site Internet – pour les revendre e

aux professionnels de la création : stylistes, costumières, 
chefs décorateurs, étudiants en école d’art… » Autrement 
dit, une belle manière de réduire durablement les 
déchets, de soutenir le secteur culturel et de pro-
mouvoir le réemploi.

Tout est parti de la rencontre, en 2008, entre Sylvie 
Bétard, passionnée de photographie, et Jeanne Granger, 
alors adjointe de direction à la Fédération des pro-
fessionnels de l’art contemporain. Réunies pour un 
projet artistique, elles découvrent l’engagement éco-
logiste du sculpteur Frans Krajcberg. « De là, ça fait 
tilt, commente Jeanne de sa voix douce. Les entreprises 
cherchent à se débarrasser de leurs déchets et les profes-
sionnels de la création ont constamment besoin de maté-sionnels de la création ont constamment besoin de maté-sionnels de la création ont constamment besoin de maté
riaux de récupération pour réaliser leurs œuvres. » Alors, 
comment satisfaire ces deux demandes ? En fait, 
l’association new-yorkaise Materials for the Arts a 

développé le concept depuis trente ans. Jeanne, par-
faitement bilingue, part une semaine en immersion 
là-bas, déterminée : « Je voulais comprendre, rencontrer 
tous les acteurs : les créateurs, les entreprises, les services 
municipaux concernés (propreté, éducation, culture…), 
voir les indicateurs de réussite, les subventions, etc. »

Jeanne et Sylvie cofondent la Réserve des arts. Elles 
quittent toutes deux leur boulot et, pendant huit 
mois, à temps plein, sont sur tous les fronts : « En 
plus de trouver des entreprises donatrices, d’exposer, de 
vendre, il fallait convaincre l’Administration de reconnaître 
notre modèle hybride mi-entrepreneuriat, mi-militantisme. 
Notre innovation a fini par l’être, se souvient Jeanne, 
le regard clair et pétillant, avant d’expliquer sa prise 
de recul. La Réserve, c’était un peu notre bébé, mais il 
fallait passer le relais, apporter d’autres compétences... 
D’où l’arrivée de Sandrine. »

Aujourd’hui, Jeanne et Sandrine sont fières, la 
réserve compte huit salariés, dix-sept plasticiens 
« valoristes ». Une soixantaine d’entreprises, inscrites 
dans une démarche RSE (responsabilité sociétale des 
entreprises), conscientes qu’un déchet a un coût, font 
appel à la Réserve des arts. « Le pari, c’est qu’il y a des 
professionnels et des étudiants qui ont le savoir-faire, 
l’imagination, pour dégoter un déchet (à des prix défiant 
toute concurrence) et lui donner une deuxième vie. Par 
exemple, ce grand panneau de bois peut servir pour un 
décor ou de support pour un peintre », insiste Sandrine 
Andreini, avant de conclure la visite par l’atelier : « Ici, 
les créateurs peuvent fabriquer directement au milieu des 
matériaux. Les machines-outils ont été achetées grâce à 
une campagne de financement participatif. Des formations 
sont également proposées. » Sans réserve, l’art d’engager 
une révolution culturelle. 2

Jeanne Granger (à g.), cofondatrice, et Sandrine Andreini, directrice.
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des Français 
d’accord 
des Français 
d’accord 
des Français 

pour rendre

42 % 

Les Collab’Elles

DATES
CLÉS

1986
Naissance 
à Bayonne 
(Pyrénées-
Atlantiques)

yrénées-
tlantiques)
yrénées-

2004
Reçue au concours 
d’entrée de l’école 
Boulle

2008
Crise des 
subprimes. Ekhi 
dévore les écrits 
subprimes. 
dévore les écrits 
subprimes. 

de John Thackara. 
Elle découvre In 
the Bubble, où 
l’auteur propose 
un « monde 
l’auteur propose 

« monde 
l’auteur propose 

fondé moins sur 
les objets que 
sur les gens »
les objets que 
sur les gens »
les objets que 

2010
Décroche les 
félicitations 
du jury pour son 
master design 
du jury pour son 
master design 
du jury pour son 

mobilier, en 
master design 
mobilier, en 
master design 

partenariat avec 
Emmaüs Défi
partenariat avec 

mmaüs Défi
partenariat avec 
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La Maison 
Dior la repère. 
Elle y dirige le 
Dior la repère. 

lle y dirige le 
Dior la repère. 

département 
lle y dirige le 

département 
lle y dirige le 

scénographie
département 
scénographie
département 

2015
Création du 
studio de design 
Les Estampillés
studio de design 

stampillés
studio de design 

2016
Les Estampillés 
sont reconnus 
d’intérêt général 
par l’
d’intérêt général 
par l’
d’intérêt général 

É
d’intérêt général 

É
d’intérêt général 

tat Retrouvez l’ensemble des articles #ideecollaborative 
sur consocollaborative.com

Elles ont la pêche, sont à l’écoute de leurs concitoyens et de leur époque. Elles sont entreprenantes 
et solidaires. Auprès d’elles, la Maif et Causette s’engagent dans l’économie collaborative.
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Les Estampillés, 
studio de création éthique

Les Estampillés, 
studio de création éthique

Les Estampillés, 
PARPARP  LAURE NOUALHATATA

Certaines personnes portent en elles la douceur des 
nuages. Ekhi Busquet est de celles-là. Le regard 
aigue-marine, la voix claire et posée, Ekhi parle avec 
passion de son projet Les Estampillés, un studio de 
création éthique. On y trouve des séries de cadres 
photo, de lampes, de tables, bref un petit mobilier 
et des objets déco fabriqués en France, avec soin, à 
travers le réseau des chantiers d’insertion.

Amoureuse des objets depuis toujours, 
Ekhi Busquet en a fait son métier : 
designeuse mobilier. Mais dans 
un monde aux ressources finies, 
à quoi sert-il de créer encore ? 
Celle dont le prénom signifie 
« œil du jour » en basque croit 
aux « subversions douces ». 
Fabriquer encore, oui, mais en 
conscience.

Formée à la prestigieuse école 
Boulle de Paris puis à l’École poly-
technique de Milan, Ekhi se fait 
remarquer pour son projet de fin 
d’études, mené en partenariat avec 
Emmaüs Défi. Elle y parle déjà d’insertion, d’éti-
quetage et de responsabilité environnementale. 
L’association lui offre un poste, mais elle ne se sent 
pas suffisamment solide pour mener à bien ce projet. 
Elle a alors 24 ans et préfère filer chez L’Oréal et 
profiter de la puissance de tir du groupe international 
pour fourbir ses armes. Deux ans plus tard, elle rejoint 
Dior et dirige aujourd’hui le département scénogra-
phie de Parfums Christian Dior, un studio de création 
« en cogouvernance participative », précise-t-elle. Mais 
son projet social la taraude. Elle lui donne un nom, 
Les Estampillés, le développe sur son temps libre, 
crée une structure associative et propose les premiers 
objets dans une boutique en ligne*.

L’originalité du studio de création consiste à s’appuyer 
exclusivement sur des entreprises d’insertion recon-
nues d’utilité publique. Elles accompagnent des per-
sonnes en situation précaire ou de handicap dans une 
dynamique d’insertion sociale et professionnelle. 

« Travailler avec ces structures renverse la logique de pro-
duction classique », assure Ekhi Busquet. Ainsi, on prend 
grand soin des salariés et de leurs besoins spécifiques. 
« Ce ne sont pas des usines, les personnes ne vont pas percer 
400 fois le même trou dans la journée. » Les petites struc-
tures refusent de s’équiper en outillage moderne ou 
complexe. Elles respectent le rythme de leurs salariés. 

Petit mobilier, objets déco, vêtements, sérigra-
phies sont donc produits en série (très) 

limitée. Inconvénient : les délais de 
fabrication sont rallongés. « Ces 

contraintes sont en fait de vrais 
atouts. Avec ce projet, je réconcilie 
les deux extrémités d’un même 
bâton : les dimensions sociale et 
marchande, dans des objets de vrai 
luxe humain », prévient la jeune 
femme comme pour déminer 

les accusations de social washing. social washing. social washing
Les Estampillés est positionné sur 

le haut de gamme. Chaque objet est 
doté d’une fiche d’identité qui 
dévoile empreintes carbone, éco-

nomique et sociale. L’initiative fournit du travail à 
une quinzaine de personnes et 55 % du chiffre d’affaires 
sont réinjectés dans les chantiers d’insertion.

Très bientôt, la collection d’objets en conscience 
va s’étoffer et la petite association passer au niveau 
supérieur. Dans le design, l’une des difficultés majeures 
consiste à se distinguer, grâce à cette approche sociale 
et environnementale. Avec cette belle « éthiquette », 
nul doute que Les Estampillés passera de moins en 
moins inaperçu. 2
* Site : http://lesestampilles.com/
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Ekhi Busquet, fondatrice des Estampillés.
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Le grand 
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• Réalisation d’une rubrique Collab’elles
• Mise au sommaire de la rubrique
•  Création et participation d’un débat au MAIF Social Club

LES COLLAB’ELLES / MAIF
MINI SÉRIE EN 8 ÉPISODES  : 8 PORTRAITS DE FEMMES

PRODUCTION DE CONTENUS
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PODCASTS PILOTES
RÉALISATION ET PRODUCTION DE CONTENUS AUDIO

• Utiliser l’identité forte de nos marques media
• Nouer des liens intimes et durables entre le contenu et l’auditeur
• Créer une galaxie de communautés
• Garantir un public engagé et fi dèle sur la durée

One Planet 
Ghislaine Ottenheimer

Question d’Histoire 
Les grands sujets qui font 
aujourd’hui débat…

Professeur Coppens 
L’origine de l’Homme.

Binôme 
Cédric Villani

Empire 
Les belles histoires de l’économie

Les routes de l’Histoire 
Le patrimoine historique.

Un son, une histoire 
Bertrand Dicale. 

Le journal de Challenges 
résumel’actualité économique 
hebdomadaire.

?
€

CHA513 SS Code.indd   1 13/03/2017   15:54

www.histoire.presse.fr
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LES  EVENTS
LE PRINCIPE
>  Considérer l’ensemble du territoire de marque

>  Créer de la proximité et de l’engagement

>  Réfl échir à de nouvelles solutions stratégiques

>  Développer des dispositifs de communication inédits

by MEDIAOBS

Un dispositif sur-mesure

Une proposition en cohérence avec la ligne éditoriale du titre partenaire

Des audiences ciblées, qualifi ées

Une communication sur l’ensemble des canaux print, web et réseaux sociaux

Une médiatisation puissante 

Un effet amplifi cateur pour étendre massivement 
la résonance de vos prises de parole
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• Organisation de conférences avec les CCI régionales
•  10 sujets au coeur des problématiques des entrepreneurs
• Recrutement : dirigeants issus des datas challenges et wikipme 
• Livre blanc, rapporteur des échanges, diffusé lors du sommet de l’économie - Challenges 
• Multi-visibilité print/digital/social 

“LES CHALLENGES DE DEMAIN”
UN TOUR DE FRANCE POUR LES PME ET ETI REGIONALES – 10 VILLES 

OBJECTIF
Networking
Échanges de qualité 

3 000 PME/ETI 
10 CCI régionales

LES EVENTS
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Challenges s’est installé comme leader sur les sujets 
des start-up et de l’innovation. 

500 participants par événement
30 speakers connus et reconnus :

Frédéric Mazzela, Phillippe Whal, Guillaume PEPY, 
François Bracq, Hervé Parizor, Xavier Niel...

15 conférences par événement

Partages d’expériences
Capitaliser sur les réussites de la french tech

Tirer des enseignements des bonnes pratiques étrangères
Offrir un tremplin à 5 jeunes entreprises

LES EVENTS



Organisé par Challenges sous la direction de Vincent Beaufi ls

Les sommets de l’économie de Challenges ont comme ambition de 
faire avancer la pédagogie de l’économie en jetant des ponts entre les 

hommes politiques et le monde de l’entreprise.

2 demi-journées de débats
4 formats : duos, grands témoins, échanges et tables rondes
6 grands témoins exceptionnels, politiques et entrepreneurs

Près de 30 speakers
Edouard Philippe, Alain Juppé, Corinne Lepage, 

Stéphane Richard, Frédéric Mazzella, Guillaume Pepy, Patrick Pouyané, ...

3 500 participants
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LES EVENTS



CRÉATIONS
CLÉS EN MAIN
LE PRINCIPE
>  Communication conçue specialement pour une entreprise

>  Communication émotionnelle qui doit soulever l’enthousiasme

>  Conseils & développement d’un service complet : 
conception, production, logistique, roadshow...

>  Lancement de produits, tables rondes, workshops

by MEDIAOBS

Proposition en cohérence avec la ligne éditoriale 
du titre partenaire

Fort impact sur l’image

Création rapide de notoriété



ATELIER WORK-SHOP HUMANIS
LANCEMENT DU CLUB HUMANIS BY CHALLENGES

• Organisation de conférences
• Couverture rédactionnelle
• Post Facebook

OBJECTIF
Notoriété - Networking
Affi nité 

1 rendez-vous par trimestre
120 DAF 
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CRÉATIONS CLÉS EN MAIN



• Organisation - animation par Challenges 
• Participants : chefs d’entreprise Challenges + wikipme
• Dossier « invest in » publié dans le magazine + web 
• Post Facebook et Linkedin 

CONFÉRENCE « INVEST IN »
UN PAYS OU UNE RÉGION À LA LOUPE : OPPORTUNITÉS D’INVESTISSEMENTS, SECTEURS PORTEURS… 
AVEC L’AMBASSADE ET LA CCI DU PAYS OU DE LA RÉGION

OBJECTIF
Construction réseau 
Cible : 250 000 PME/ETI

CRÉATIONS CLÉS EN MAIN
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SWATCH

• Thématique : la Biennale de Venezia
• Dotation : 6 mois à l’hôtel Art Peace Swatch (Shanghai)
• Publi et plateforme dediée sur photo.fr

JEU-CONCOURS PHOTO PRINT + DIGITAL

CRÉATIONS CLÉS EN MAIN
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TÊTU CONNECT - BNP PARIBAS

•  Invitation pour 5 couverts
• Présence logo
• Retour expérience marque dans le magazine

ASSOCIATION DE MARQUE AU DÎNER-DÉBAT SUR L’INCLUSION LGBT+ EN ENTREPRISE

CRÉATIONS CLÉS EN MAIN
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OBJECTIF
Sentiment d’appartenance 
Ambassadorat

200 salariés/conférence

FÉDÉRER SES SALARIÉS

•  Organisation conférence/atelier work-shop 
•  Animation par la rédaction et personnalités 
•  Participants : salariés
•  Thèmes : Histoire/ Sciences/ Économie 
•  Podcasts

TRAVAILLER SA MARQUE EMPLOYEUR À TRAVERS DIFFÉRENTES ACTIVITÉS ET DIVERSES 
THÉMATIQUES ÉCONOMIQUES, CULTURELLES ET SCIENTIFIQUES À DESTINATION DES SALARIÉS 

CRÉATIONS CLÉS EN MAIN
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OBJECTIF
Positionnement haut de gamme : 
partenaire des chefs étoilés

JOURNÉE GASTRONOMIQUE  

•  Rencontre avec des grands chefs 
•  Dégustation 
•  Visite backstage 
•  12 participants payants 
•  Shooting photos publié dans le magazine 

DANS LE SHOW ROOM D’UNE MARQUE PARTENAIRE OU UN PALACE

CRÉATIONS CLÉS EN MAIN
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OBJECTIF
Image renforcée
Création d’une communauté

ATELIER WORK-SHOP POUR LES ENFANTS

•  Réalisation de recettes avec des chefs et la marque partenaire
• Shooting photo publié dans le magazine 
• 4 enfants sélectionnés via jeu-concours

UN APRÈS-MIDI DÉCOUVERTE AVEC DES CHEFS ÉTOILÉS

CRÉATIONS CLÉS EN MAIN
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OBJECTIF
Lancement de produits
Valorisation produits 

OBJECTIF

TASTING & CO

•  Mise en scène de produits 
•  Dégustation et vente 
•  Reportage photo dans le magazine 
•  Social media : stories Instagram

CORNER AU BHV MARAIS

CRÉATIONS CLÉS EN MAIN
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OBJECTIF
Lancement de produits
Valorisation produits 

FEEL GOOD DAY 

•  Organisation d’une journée bien-être : « Feel good day »
•  Ateliers animés par la redaction et Natasha Saint-Pier
•  Astuces & conseils pour consommer sain, renforcer l’énergie
•  Shooting photos et reportage dans le magazine
•  Post social media : Instagram / Facebook

LES CLÉS DU BIEN-ÊTRE : YOGA, MÉDITATION, CUISINE HEALTHY

CRÉATIONS CLÉS EN MAIN
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by MEDIAOBS
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CORINNE ROUGE
01 44 88 93 70  

crouge@mediaobs.com

KARINE GROSSMAN
01 44 88 89 08  

kgrossman@mediaobs.com

EMMA BERGAMINI
01 44 88 89 28  

ebergamini@mediaobs.com

by MEDIAOBS

MERCI !




