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print
+ 180 pages
+ 37 000 exemplaires
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URBAIN SOCIETAL INCARNER
PREMIUM  POLITIQUE = ENGAGER
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Connecter les marques avec une audience qualifiée

» Un contenu dédié et exclusif
+ Un ciblage pertinent
* Des formats intégrés

- Display

- Social / Social Content

- Brand Content

NEWS
SOCIETE
STYLES
E-SHOP 1,5M V.U. - o
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influence
123 K 93K 66,9 K 5K

+ 305 K socionautes
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event

« Cérémonie des tétu.awards
* Festival « paris est tétu »
* Event « Pride 2025 » - Fier-res !

* TETU Campus
1e forum étudiants consacré
a l'entrée dans la vie active
des jeunes LGBT+

* Tables rondes et formations
* Webinar

tétu.connect

diversité & inclusion LGBTQIl + en entreprise

1¢r think tank media sur I'inclusion ' Célébrerles
en entreprise des LGBT+ réles modéles

tétu.
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SAVE YOUR DATE

PRINTEMPS 19 MARS MODE
ETE 18 JUIN PRIDE
AUTOMNE 17 SEPTEMBRE MODE
HIVER 10 DECEMBRE CADEAUX
Corinne Rougé Sandrine Kirchthaler Arnaud Depoisier Baptiste Mirande
crouge@mediaobs.com  skirchthaler@mediaobs.com adepoisier@mediaobs.com  bmirande@mediaobs.com
0144889370 0144888922 0144889752 0144 888906
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