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MEDIAOBS

est un écosysteme de communication au service des annonceurs et de leurs agences
quiconcoit et développe des solutions commerciales globales mixant la publicité et toutes
les autres formes de communication.

MEDIAOBS s’appuie sur le professionnalisme de ses équipes et sur 4 engagements

>  La Créativité - capacité d’innovation

> L’ Agilité - réactivité au service des acteurs du marché

> La Force Collective - Ambassadeurs motivés et nourris des valeurs de nos margues
> Le Service et les Solutions - optimisation des complémentarités media

8 familles de presse

25 éditeurs

51 marques media

Une des plus importantes régies indépendantes intervenant pour le compte de tiers.




MEDIAOBS

12 familles de marques media a forte personnalité,
influentes, spécifiques, repéres dans leurs univers

BUSINESS
Challenges
Ecologie 360
Régions Magazine

INNOVATION

Sciences et Avenir
La Recherche
Epsiloon

Futura

CULTURE

La Tribune Dimanche
L’Express Culture
Premiére

Les Cahiers du Cinéma
L’Ecran Fantastique
L'CEil

Le Journal des Arts
Lire

LIFESTYLE
Les Inrockuptibles
Edgar

Polka

Lui

SOCIETE
Tétu

LUXE

Voiles et Voiliers

La Revue des Montres
Dreams

Opéra Magazine

HISTOIRE &
HISTOIRE PASSION

L’'Essor

L’Histoire

Charge Utile
GBM

Militaria

Raids

Raids Aviation
Secrets d’Histoire
SteelMasters
WingMasters

FOOD

Marmiton

Régal

Les Petits Plats de Laurent Mariotte
LaurentMariotte.com

Saveurs

Saveurs Nutrition

Fou de Patisserie

Fou de Cuisine

EVASION

Détours en France
Enjoy ! by Transavia
Grands Reportages
A/R Magazine
LonelyPlanet.fr

CITY GUIDES

Paris Vous Aime Magazine

ART DE VIVRE

Maison Créative
Détente Jardin
Silence ca Pousse !
Esprit d’ici

INVESTIGATION

Le Nouveau Détective

26

EDITEURS
ECRIVENT

LEUR HISTOIRE
AVEC NOUS
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e Le Marcheé de l'Art
e Artclair Editions

e Le Journal des Arts
e Le magazine L CEil

e Le site LeJournaldesArts.fr
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L'w p I eJournal
I des Arts

Un intérét croissant pour lart et son marché

MARCHE DE LART

PATRIMOINE MUSEES,
CULTUREL EXPOSITIONS ntemationaus (30 000 viteurs Fic.
65 millions de visiteurs annuels pour

Mission Bern, actualité Notre-Dame,
essor tourisme culturel et métiers d’art.

les musées et expositions en France.

CULTURE, ART & MARCHE DE L’ART :
UN CENTRE D’INTERET PREMIUM POUR UNE CIBLE CONNAISSEUSE ET
CONSOMMATRICE DE SORTIES, EXPOSITIONS, C(EUVRES D’ART, DESIGN,
LIVRES, VOYAGES, IMMOBILIER, LUXE, GASTRONOMIE...
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Une réponse ciblée, trois titres complémentaires
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QUOTIDIEN ~ BIMENSUEL MENSUEL
ACTUALITE A CHAUD ACTUALITE HIERARCHISEE & ANALYSES TRAITEMENT MAGAZINE
|
DES VALEURS COMMUNES

Exigence éditoriale
Qualité de support
Réseau indépendant de journalistes
Correspondants dans le monde

UN LARGE EVENTAIL DE SUJETS ET DE LECTEURS

Toutes les périodes (de U'archéologie a U'art contemporain)
Toutes les pratiques (peinture, sculpture, architecture, arts décoratifs, photographie, art numérique, street art etc.)
Un lectorat varié : acteurs de la culture & du marché de U'art, amateurs d’art et d’expositions, acheteurs, collectionneurs ...
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eJournal B oo

PROFITEZ DENOS
eS AI. tS OFFRES «SALONS»
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UN VENDREDI SUR DEUX

TOUTE ACTUALITE DE LART
ET DE SON MARCHE DANS LE MONDE

Et au quotidien, retrouvez toute lactualité

du monde de lart sur www.LeJournaldesArts.fr N

Toute lactualite de lart
et de son marché
a travers le monde

" DEPUIS 1994, LE TITRE DE REFERENCE LE PLUS INFLUENT
SUR LE MARCHE DE LA PRESSE ART

= AU PLUS PRES DE EACTpALITE, LE TITRE PAPIER DE LA
PRESSE ART LE PLUS FREQUENT

TOUS LES QUINZE JOURS EN KIOSQUE

= |L S’APPUIE SUR UN RESEAU EDITORIAL INDEPENDANT
DE PLUS DE 30 JOURNALISTES ET CORRESPONDANTS
DANS LE MONDE
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ACTUALITES

Toutes les infos de la quinzaine
événements, personnalités
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PATRIMOINES ET MUSEES

Comprendre les enjeux
mécénat, médiation

i
PATRIMO)
& m.sr_;_q' e

MARCHE

Analyse et décryptage
foires, encheres, galeries

MEDIAOBS
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GRAND ANGLE

Matieres a penser
enquétes, tendances, récits

GRAND ANGLE

GRAND ANGLE

SEAN-LUC MARTINEZ
“LE MR‘*WWEFW EN
WA LA RANGER»

EXPOSITIONS

Des comptes rendus engagés
en France et dans le monde

a
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ACTEURS CULTURELS

Conservateurs, directeurs d’institutions, universitaires, décideurs du milieu culturel

PROFESSIONNELS DU MARCHE DE LART

Commissaires-priseurs, galeristes, « art-advisors », cadres supérieurs et décideurs en entreprise

AMATEURS & COLLECTIONNEURS

Visites de musées, achats en foires, en galeries, aux enchéres

26 600 CCEUR DE CIBLE

= . Mixte Urbain
PRENDLES exemplaires Actif Cultivé

IieJouma] 0y
e

Artss—- s ¥

3 Particuliers CSP++
Décideurs

du secteur culturel

A A 7 Supplément de I'été : les expos vues par la rédaction

teizarse  LES FESTIVALS D’ART
- DYNAMISENT LES VILLES

EXPOSITIONS - PATRIMOINE
1 au moins 10 visites par an
COLLECTIONNEURS

l_e Cte urs foires, encheres, galeries
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Lol

Le magazine mensuel
des amateurs curieux,
pour explorer tous les
territoires de lart...

SR = DEPUIS 1955, LE TITRE MENSUEL QUI ABORDE
TOUS LES ARTS AVEC UN REGARD ACTUEL

= UN TRAITEMENT MAGAZINE MODERNE (PORTRAITS, ]
ENQUETES, VISITES DE MUSEES, TENDANCES .. ALLIE
A UNE ICONOGRAPHIE ET UNE MISE EN PAGE SOIGNEES.

® LE CAHIER DES EXPOSITIONS LE PLUS COMPLET
DU MARCHE, COUVRANT PLUS DE 600 LIEUX
EN FRANCE ET DANS LE MONDE

== = |L CORRESPOND A UNE LECTURE « PLAISIR »
f’ ET « LOISIRS »
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L'CEIL EN MOUVEMENT

o

LAURE
PROUVOST

Portraits, actus, chroniques

L'EIL MAGAZINE

SCENE FRANCAISE

UNE HISTOIRE FRANGAISE!

Enquétes, tendances, société

L'CEIL DE LAMATEUR

Analyse d'ceuvres, portefolio

L'CEIL DES EXPOS

LE CAHIER
BACON EN V.O.
NON SOUS-TITREE

Le calendrier :
a Paris, en Regions et dans le monde
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LT
FOREL

ART ELYSEES,
OUTSIDER ART FAIR
GALER 2

Foires, galeries, encheres

L'CEIL OUVERT
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Livres, medias, écrans
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AMATEURS D’ART

Etudiants, historiens de lUart, acteurs du monde de lart, particuliers esthetes et curieux ...

VISITEURS D'EXPOSITIONS

Fort intérét pour les expositions, les musées, le patrimoine, le tourisme culturel en France et a U'étranger

AMATEURS & COLLECTIONNEURS

Fréquentent les galeries, les foires et les salles de vente, actifs sur les réseaux sociaux

36420

exemplaires

34%

T

182000

lecteurs
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CCEURDE CIBLE

Mixte Urbain
Actif Cultivé
CSP+ Esthete

EXPOSITIONS - PATRIMOINE
au moins 5 visites par an

COLLECTIONNEURS
foires, encheres, galeries

Autres centres d’intérét :
Voyages, Décoration,
Immobilier, Luxe, Culture
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ALAUNE ACTUALITES PATRIMOINE CREATION EXPOSITIONS MARCH

Art russe Gitemsy
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eJournal

des Arts.fr

Au quotidien, toute
lactualité de lart et de son
marcheé dans le monde,

en temps réel...

= DEPUIS 2008, LE SITE WEB N°1
DE LA PRESSE ART

m LESEULSITEDU MARCHE EN FORMAT NEWS
= MIS A JOUR EN TEMPS REEL
=105 000 VISITEURS UNIQUES / MOIS
= 400 000 PAGES VUES / MOIS

= LA NEWSLETTER QUOTIDIENNE LEADER
=7JOURS/7
=30 000 ABONNES, 30% TAUX OUVERTURE
= MEDIAS SOCIAUX : 135 000 FANS
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Tarifs pour une semaine, Tarifs pour une semaine,
du lundi au dimanche du lundi au dimanche "
Banniere 1
BANNIERE 1 BANNIERE 1
L 966 x H 90 px L 512 x H 60 px
BANNIERE 2 .
L 966 x H 90 px Pavé BANNIERE 2
Standard L 512 x H 60 px

PAVE Standard
L 300 x H 250 px
PAVE Grand Angle
L 300 x H 800 px
PAVE 2 (sauf Home) Banniére 2 /
L 300 x H 250 e

St Fr e |

la culture
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FWONl  L'OFFRE ARTIME

ART FAIR 3 TITRES INCONTOURNABLES - DOSSIER SPECIAL BRAFA
' ' 234 000 EXEMPLAIRES - 967 000 LECTEURS

COMMUNIQUEZ AUPRES D’INVESTISSEURS,
DE COLLECTIONNEURS ET D’ACHETEURS

Le Mensuel 1" News . 1" News
pour explorer tous les arts du Marché de I'Art Economique

[ eJournal

des Arts =
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"FORTUNES
DE FRANC

Qe soatLes b, conman of isconns,
IR o misistire deta Cutture 7 i

LA SAISON DES FOIRES
REPARTENF

sement 23 des <300

NOTRE SELECTION
DEXPOSITIONS A YOIR
ABSOLUMENT —0u

170 960 Ex
26 janvier 2023

Remise technique : 20 janvier

36 420 Ex 26 600 Ex
30 décembre 2022 20 janvier 2023

| Remise technigue : 19 décembre Remise technique : 16 janvier
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Corinne Rougé
crouge@mediaobs.com
0144 8893 70

Sandrine Kirchthaler
skirchthaler@mediaobs.com
0144 88 89 22

Arnaud Depoisier
adepoisier@mediaobs.com
0144 88 97 52

Baptiste Mirande
bmirande@mediaocbs.com
0144 88 89 06

MEDIAOBS
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ENSEMBLE... INCARNONS LA CULTURE DE DEMAIN
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