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« Il faut que tout change, 
pour que rien ne change » 
Le Guépard, Luchino Visconti

GLAMOUR, 
STYLE, 
CULTURE ET 
ART DE VIVRE 
MASCULIN 
DEPUIS 1963.
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Magazine de l’homme cultivé, libre, hédoniste, épicurien.  
Il revendique le goût du beau avec humour et une certaine impertinence.
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Lui a toujours été un magazine élégant, bien plus que son modèle, le Playboy de Hugh Heffner. 
Lui a toujours été plus raffiné avec des rédactions qui ont toujours été dirigées par des littéraires à 
commencer par Jacques Lanzmann à la grande époque, Frédéric Beigbeder et moi ! Ils ont toujours 
refusé de céder à la vulgarité, au populisme à la pornographie… Ce que je recommande encore 
aujourd‘hui à la nouvelle équipe aux commandes. Lui a beaucoup vendu sans jamais être un 
magazine populaire, mais un magazine assez bourgeois intello.

La grande difficulté de ce titre a été d’arbitrer entre le fait que les actrices de cinéma se 
dévoilaient plus dans les pubs ou sur les écrans que dans les pages de Lui. Il y a eu une telle 
surenchère que le magazine semblait un peu dépassée. D’autant que la pornographie s’était 
généralisée sur internet. Si bien que Lui qui était un magazine érotique chic se trouvait dans 
l’impossibilité de trouver un juste milieu et vous risquez de vous retrouver avec le même souci.

Nous sommes dans une période plus puritaine que naguère dans laquelle tout peut être mal 
interprété. Lui bénéficiait du vent de libéralisation qui soufflait dans les années 60 et 70. Aujourd’hui 
il ne peut qu’être victime du vent de puritanisme qui souffle depuis une vingtaine d’années.

La première chose qu’on vous reprochera est d’être sexistes : « Pourquoi ne déshabillez-vous que 
des filles ? » Vous aurez beau dire que vous êtes un magazine masculin, cela ne suffira pas à vous 
dédouaner. Je pense qu’il est ainsi peut être temps pour un magazine comme Lui de déshabiller 
tout aussi bien des garçons que des filles en les faisant voisiner dans le plus simple appareil. Tout en 
restant de bon goût sans sombrer dans la pornographie. Ça au moins, ce serait nouveau. Ce serait 
nouveau mais est-ce que ce serait vendeur, je n’en suis pas sûr !

Conclusion : Comment faire un magazine comme Lui aujourd’hui ? Bon courage…

« UN MAGAZINE ÉLÉGANT »
Frédéric taddéi

Frédéric Taddéi
Dernier rédacteur en chef de Lui, aujourd’hui Directeur de Marianne

LU I  &  MO I

L’ABUS D’ALCOOL EST DANGEREUX POUR LA SANTÉ. À CONSOMMER AVEC MODÉRATION.
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GARM IN
MARQ ATHLETE 2 (CARBON EDITION)

Montre connectée d'exception en fibre de car-
bonne usinée à partir d'un bloc de Fused Carbon 
Fiber fabriqué à partir de 130 couches de feuilles 
de carbone disposées manuellement. Écran 
tactile ultra-lumineux, verre bombé en cristal de 
saphir, autonomie pouvant atteindre 16 jours. Ul-
tra légère, intègre des profils sportifs préchargés 
pour la course, le trail, la natation, la randonnée, 
l'aviron,  en salle et bien d'autres activités. Pour 
également bénéficier de séances d'entraînement 
animées faciles à suivre pour le cardio, la muscu-
lation, le yoga ou encore le Pilates. Le score de 
préparation à l'entraînement prend en compte 
la qualité du sommeil, la récupération, la charge 
d'entraînement et d'autres caractéristiques pour 
déterminer si la journée est propice à l'effort ou à 
un entraînement plus léger. Fonctionnalités haut 
de gamme en matière de navigation, de santé et 
de bien-être, adaptées à chaque style de vie. 

JAEGER - LECOULTRE
MASTER HYBRIS ARTISTICA CALIBRE 184

Attention, prouesse technique : le mouvement exceptionnel associe la plus 
petite version du Gyrotourbillon bi-axial à un quantième perpétuel ultra in-
tuitif, une répétition minutes à sonnerie Westminster, un mécanisme à force 
constante d’une minute, une date sautante et une minute morte. Bref, la mer-
veille réunit trois des plus grandes complications de l’histoire de l’horlogerie 
: la sonnerie, la précision et l’astronomie. En outre, elle met en valeur les ta-
lents d’émaillage Grand Feu et de laquage de l’atelier des Métiers Rares de 
la Manufacture. Les 94 composants du Gyrotourbillon ne pèsent au total que 
0,4 gramme. 43 mm de diamètre, 14,1 mm d’épaisseur, réserve de marche : 50 
heures, étanchéité : 5 bars (environ 50 mètres). Or rose ou or blanc : chaque 
variante sera produite en édition limitée à cinq exemplaires seulement.

R ICHARD  M I LLE
RM 75-01 TOURBILLON VOLANT SAPHIR

Fusionnant la grandeur architecturale de l’art gothique et la fluidité hypnotique 
de l’eau, la nouvelle RM 75-01 affiche une dimension sculpturale sans précé-
dent conjuguée à une complexité technique raffinée pour éveiller l’émotion. 2 
versions en saphir transparent et saphir coloré (10 exemplaires chacune), et 
une entièrement en saphir incolore (15 exemplaires). Ces déclinaisons s’ins-
pirent de l’univers aquatique où chaque référence évoque un paysage ou une 
atmosphère spécifique. Son usinage représente un véritable exploit technique. 
Sa dureté extrême (9 sur l’échelle de Mohs) la rend très résistante aux rayures. 
Travailler un bloc de plusieurs dizaines de kilos pour en extraire un boîtier tri-
partite nécessite plus de 1 000 heures, dont 40 jours de meulage en continu. Un 
tiers de ce temps est dédié au polissage, rendu complexe par les courbes et les 
piliers caractéristiques des boîtiers Richard Mille. Voilà !

TAG  HEUER
CARRERA CHRONOGRAPH TOURBILLON 

x PORSCHE PANAMERICANA

Vitesse, tradition, précision et quête de l’ex-
cellence, autant de valeurs incarnées par TAG 
Heuer, Porsche et la course Carrera Paname-
ricana, et autant de signatures présentes dans 
la nouvelle création TAG Heuer. L’horloger de 
luxe suisse présente une montre exclusive, en 
édition limitée à 255 exemplaires. Cette édition 
est un clin d’œil au nombre « 55 » qui ornait 
la Porsche 550 Spyder lors de sa victoire du-
rant la course Carrera Panamericana de 1954. 
Fonctions Heures, minutes, secondes, chrono-
graphe, tourbillon, boîtier diamètre 42 mm en 
acier brossé et poli.

TAG  HEUER
SOLARGRAPH F1®

Plus démocratique, chic et électrique. Le coeur 
battant de la montre est le mouvement So-
largraph qui exploite le soleil, une source d'éner-
gie illimitée, et pour ses nombreux bénéfices. Il 
permet à la batterie de la montre de se rechar-
ger à la lumière naturelle ou artificielle. Deux mi-
nutes d'exposition à la lumière directe du soleil 
suffisent à alimenter la montre pour toute une 
journée. Une fois qu'elle est entièrement rechar-
gée, après moins de 40 heures d'exposition, la 
montre peut fonctionner jusqu'à 10 mois sans 
lumière. À l'image des modèles d'origine de 35 
mm, la version 38 mm conserve son « décro-
ché » caractéristique, une signature qui souligne 
l'élégance de la montre, offre l'équilibre parfait 
entre design sportif et utilisation quotidienne en 
s'adaptant à tous les poignets.

PANERA I
SUBMERSIBLE CHRONO MARINA 
(MILITARE EXPERIENCE EDITION)

À l'origine, Panerai a imaginé des instruments 
de précision pour les missions très exigeantes 
de la Marine italienne, mettant au point des 
solutions techniques qui ont amélioré les opé-
rations militaires dans des conditions et des 
environnements extrêmes. Véritable montre 
de plongée à haute résistance, conçue sur 
mesure pour les commandos sous-marins de 
la Marine italienne, Panerai s'est avéré être un 
partenaire essentiel dans les missions les plus 
audacieuses de la Marine. En voici l'aboutisse-
ment, la quintessence avec cette merveille au 
mouvement automatique, calibre P.9100/R, 13 
3⁄4 lignes, épaisseur de 9,55 mm comprenant 
37 rubis, 28 800 alternances/heure, dispositif 
antichoc Incabloc, 2 barillets, et 332 compo-
sants au total. 

TAG  HEUER
MONACO CHRONOGRAPH F1®

Riches fan de F1® et d'horlogerie, cette Tag Heuer 
est pour vous. Malheureusement, elle ne sera pas 
donnée à tout. Mieux vaudra donc se tourner vers 
les nouvelles montre de la collection F1® autour 
de 2000 euros. C'est l'une de ces montres que 
l'on ne voit que très rarement au cours de sa vie. 
La firme suisse a d'ailleurs décidé de ne la com-
mercialiser qu'à dix exemplaires. Boîtier en cé-
ramique blanche, accompagné d’une couronne 
et de poussoirs assortis, taillé d’un seul bloc et 
entièrement fini à la main, garantissant une qua-
lité irréprochable et une ergonomie optimisée. 
Au coeur de cette pièce exceptionnelle se niche 
un mouvement à rattrapante de haute précision, 
complication incontournable du chronométrage 
en sport automobile. Cette fonction permet la 
mesure simultanée de temps intermédiaires avec 
une exactitude hors pair — tout aussi cruciale sur 
la piste qu’en haute horlogerie.

PERRELE T  x  S ECONDE/
SECONDE/

TURBINE COLLECTION

La Turbine est devenue une véritable icône de 
la Maison avec de nombreuses itérations et 
thématiques différente, un terrain de jeu pour 
les artistes et designers qui ne cessent de faire 
preuve d'inventivité. La Manufacture s'est asso-
ciée à l'artiste seconde/ seconde/ pour créer une 
montre très spéciale. L'artiste français lui a donné 
une touche industrielle sans toucher à la déco-
ration du sous-cadran. Il s'est amusé à mettre 
en avant son côté dangereuxen remplaçant l'ai-
guille des secondes par le classique signe « Keep 
Hands Clear », utilisé pour éviter les accidents 
en présence de machines ou de composants 
tranchants. Sous le capot : calibre automatique, 
réserve de marche de 42 heures, mouvement im-
peccablement fini, platine colimaçonnée, ponts 
décorés de grenaillage circulaire et masse os-
cillante ouverte, rhodiée et brossée, montée sur 
roulements à billes et portant le logo Perrelet.
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BUGAT T I
ENCEINTE NANOGRAM DAMOFLAGE

Pensée pour celles et ceux qui repoussent les frontières du style et 
du son, l’enceinte LV Nanogram Damoflage incarne l’audace et l’ex-
cellence de la Maison Louis Vuitton.  Véritable bijou technologique 
au design compact, elle offre une performance audio remarquable 
dans un écrin résolument mode. Motif : Damoflage, subtil mariage 
entre l’iconique Damier de la Maison et un camouflage revisité à 
la française.Dotée d’un mousqueton amovible, elle se fixe élégam-
ment à un sac, une ceinture ou une bandoulière pour transformer 
chaque sortie en déclaration de style. Légère, design et puissante, 
une pièce de mode à part entière, une signature sonore et esthé-
tique pour les amateurs de luxe nomade.

L AND  ROVER
ENCEINTE NANOGRAM DAMOFLAGE

Pensée pour celles et ceux qui repoussent les frontières du style et 
du son, l’enceinte LV Nanogram Damoflage incarne l’audace et l’ex-
cellence de la Maison Louis Vuitton.  Véritable bijou technologique 
au design compact, elle offre une performance audio remarquable 
dans un écrin résolument mode. Motif : Damoflage, subtil mariage 
entre l’iconique Damier de la Maison et un camouflage revisité à 
la française.Dotée d’un mousqueton amovible, elle se fixe élégam-
ment à un sac, une ceinture ou une bandoulière pour transformer 
chaque sortie en déclaration de style. Légère, design et puissante, 
une pièce de mode à part entière, une signature sonore et esthé-
tique pour les amateurs de luxe nomade.

AUD I
ENCEINTE NANOGRAM DAMOFLAGE

Pensée pour celles et ceux qui repoussent les frontières du style et 
du son, l’enceinte LV Nanogram Damoflage incarne l’audace et l’ex-
cellence de la Maison Louis Vuitton.  Véritable bijou technologique 
au design compact, elle offre une performance audio remarquable 
dans un écrin résolument mode. Motif : Damoflage, subtil mariage 
entre l’iconique Damier de la Maison et un camouflage revisité à 
la française.Dotée d’un mousqueton amovible, elle se fixe élégam-
ment à un sac, une ceinture ou une bandoulière pour transformer 
chaque sortie en déclaration de style. Légère, design et puissante, 
une pièce de mode à part entière, une signature sonore et esthé-
tique pour les amateurs de luxe nomade.

PORSCHE
ENCEINTE NANOGRAM DAMOFLAGE

Pensée pour celles et ceux qui repoussent les frontières du style et 
du son, l’enceinte LV Nanogram Damoflage incarne l’audace et l’ex-
cellence de la Maison Louis Vuitton.  Véritable bijou technologique 
au design compact, elle offre une performance audio remarquable 
dans un écrin résolument mode. Motif : Damoflage, subtil mariage 
entre l’iconique Damier de la Maison et un camouflage revisité à 
la française.Dotée d’un mousqueton amovible, elle se fixe élégam-
ment à un sac, une ceinture ou une bandoulière pour transformer 
chaque sortie en déclaration de style. Légère, design et puissante, 
une pièce de mode à part entière, une signature sonore et esthé-
tique pour les amateurs de luxe nomade.

L AMBORGH IN I
SL-1000R

L’héritière directe de la légendaire SP-10, qui fit vibrer les studios et les stations de radio du monde entier depuis les années 70 sublimée par 
une technologie contemporaine sans compromis. Moteur à entraînement direct sans noyau, version évoluée de celui qui équipe déjà la SL-
1200G. Cette architecture à double stator et double rotor, associée à 12 pôles et 18 bobines symétriquement équilibrées, assure une rotation 
d'une stabilité impressionnante, même sur le plateau massif de 7,9 kg. Le plateau trilaminaire, alliance de cuivre, d’aluminium moulé sous pres-
sion, de caoutchouc insonorisant et de poids en tungstène, offre une rigidité et un amortissement inégalés. Le châssis ultra-massif, couplé à 
des paliers de butée renforcés, agit comme un rempart contre les résonances, pour ne laisser s’exprimer que la musique dans son état le plus 
pur. Unité de contrôle externe, logée dans un boîtier séparé au design sobre et efficace, alimentation à découpage filtrée pour piloter finement 
les vitesses (33, 45 et 78 tours/minute) avec un réglage de pitch de ±16 %, le tout affiché au centième près sur un élégant écran OLED.

ASTON  MART IN
SL-1000R

L’héritière directe de la légendaire SP-10, qui fit vibrer les studios et les stations de radio du monde entier depuis les années 70 sublimée par 
une technologie contemporaine sans compromis. Moteur à entraînement direct sans noyau, version évoluée de celui qui équipe déjà la SL-
1200G. Cette architecture à double stator et double rotor, associée à 12 pôles et 18 bobines symétriquement équilibrées, assure une rotation 
d'une stabilité impressionnante, même sur le plateau massif de 7,9 kg. Le plateau trilaminaire, alliance de cuivre, d’aluminium moulé sous pres-
sion, de caoutchouc insonorisant et de poids en tungstène, offre une rigidité et un amortissement inégalés. Le châssis ultra-massif, couplé à 
des paliers de butée renforcés, agit comme un rempart contre les résonances, pour ne laisser s’exprimer que la musique dans son état le plus 
pur. Unité de contrôle externe, logée dans un boîtier séparé au design sobre et efficace, alimentation à découpage filtrée pour piloter finement 
les vitesses (33, 45 et 78 tours/minute) avec un réglage de pitch de ±16 %, le tout affiché au centième près sur un élégant écran OLED.
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TOUR  DU  MONDE

Depuis quelques années l’industrie du tourisme noir prend de l’ampleur et a le vent en poupe. Le 
terme de tourisme noir, ou dark tourism en anglais est apparu pour la première fois dans les années 
90 et est désormais établi comme un terme désignant des lieux spécifiques liés à la mort, à la peur 
et à la souffrance, tels que les sites de catastrophes naturelles, les mémoriaux de guerre et les sites 
de tragédies et d’atrocités. La vision du tourisme noir y est différente de chacun, certains vont y 
voir un tourisme de mémoire, là ou des évènements historiques horribles se sont déroulés, une 
visite culturelle du sombre et du macabre. Tandis que d’autres voient le tourisme noir comme une 
expérience palpitante parfois stressante. Le tourisme noir est un spectre complet de différents lieux 
et expériences touristiques. Voici donc le top 10 des destinations du tourisme noir.

DES DESTINATIONS 
DE L’INDUSTRIE DU 
TOURISME NOIR

TOP 10 
DARK  TOUR ISM

1  –  PR IPYAT,  UKRA INE
Théâtre de la plus grande catastrophe nucléaire industrielle du monde. En 

avril 1986, la centrale de Tchernobyl explose et la ville de Pripyat est la ville 
située au plus proche de la centrale. La ville était à l’époque peuplée de 50 000 
habitants mais n’est aujourd’hui qu’une grande ville fantôme. Les ruines de la 
ville et du parc d’attractions radioactives envahies par la végétation attirent 
toujours plus de touristes voulant découvrir ce paysage post-apocalyptique 
digne d’un film de science-fiction. De nombreux photographes et adeptes de 
l’urbex (discipline d’exploration urbaine de lieux abandonnés) y vont pour 
découvrir ces lieux dépourvus de vie. De plus, de plus en plus d’agences 
organisent des tours pour découvrir la ville ainsi que la centrale enfermée 
dans son sarcophage. Pour subvenir à la demande, quelques hôtels ont vu le 
jour dans la ville pour accueillir les plus courageux.

2  –  FORÊ T  D ’AOK IGAHARA ,  JAPON
Au pied du mont Fuji, la forêt d’Aokigahara est réputée pour être la 

forêt la plus hantée du Japon. Au delà du folklore, la forêt est aussi appelée 
la forêt du suicide. En effet, depuis des années la forêt est le théâtre de 
nombreux suicides. De nombreuses personnes désespérées y vont s’y donner 
la mort au calme et à l’abris des regards. Des milliers de touristes s’y rendent 
pour ressentir cette ambiance de mort qui plane dans la forêt, et découvrir 
les spécificités de la forêt qui la rendent unique. Ainsi, plusieurs agences 
proposent des tours avec des guides connaisseurs de la forêt et ce qui permet 
d’adopter les bonnes attitudes pour respecter le lieu qui reste aussi pour 
beaucoup un lieu de recueil.

3  –  L ES  CATACOMBES ,  FRANCE
À 20 mètres sous Paris, les catacombes attirent les passionnés de 

macabre. Utilisées depuis l’Antiquité par les chrétiens, les catacombes servent 
initialement de lieu de sépulture pour les corps non brûlés.De nombreux 
mythes existent sur ce lieu notamment que le site des catacombes est hanté 
par des esprits, où que la porte des enfers s’y cache dans ces 350 km de 
galeries, ce qui le rend d’autant plus mystérieux pour les visiteurs. Le film 
comme Catacombes de John Erick Dowdle joue sur ces mythes. Aujourd’hui 
il est possible de visiter une partie des catacombes qui est entretenue, mais 
de nombreuses visites clandestines du réseau sont fréquentes. Elles restent 
cependant une infraction qui peut être sanctionnée par une amende.

4  –  DALL AS ,  USA
Ville du nord de l’État du Texas, Dallas a été le lieu de l’assassinat du 

président américain John Fitzgerald Kennedy, en 1963. C’est devenu une 
véritable étape pour les fans de tourisme noir, où une croix blanche marque 
l’emplacement ou Kennedy s’est fait assassiné. Il est d’ailleurs possible 
de vivre la reproduction de l’assassinat du président dans des voitures 
semblables à celle de la limousine du président avec une actrice jouant 
Jacqueline Kennedy-Onassis.

5  –  POMPÉ I ,  I TAL I E
Alors que le Vésuve entrait en éruption en 79 av. J.-C., les habitants de 

la ville de Pompéi n’ont pas eu le temps d’échapper aux nuées ardentes et 
aux coulées de lave. La ville a été entièrement submergée, ainsi, les corps de 
centaines de villageois ont été ensevelis vivants sous la lave et sont réapparus 
après que la lave eut séché. Il est aujourd’hui possible de visiter le site bien 
conservé qui comprend des ruines excavées ainsi que les corps piégés dans 
la pierre que les visiteurs peuvent explorer librement.

6  –  FUKUSH IMA ,  JAPON
Survenu après le tsunami du 11 mars 2011, l’incident de la centrale 

nucléaire de Fukushima a affecté le Japon entier. Les radiations ont contaminé 
les zones d’habitations autour de la centrale, la zone d’exclusion s’étend encore 
aujourd’hui à 370 km2. De nombreux adeptes du tourisme noir s’y rendent 
chaque année pour découvrir la zone d’exclusion, les habitations laissées à 
l’abandon, la centrale, mais aussi y découvrir les aménagements et la vie qui 
reprend dans les zones aux alentours. Un véritable lieu où se mélangent lieux 
abandonnés et infrastructures neuves. Un univers stressant et angoissant 
vestige d’un passé douloureux pour le Japon.
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